
린캔버스를활용한
마케팅기획력향상

4차 산업혁명과 마켓4.0 시대의 급변하는 시장 환경에 대응하는 방법은 따로 있습니다. 

시장의 변화와 고객의 고통을 찾아 새로운 수요를 빠르게 충족시키는 방법은

먼저 만들고, 측정하고, 학습하는 과정을 반복하는 것입니다. 

본 과정에서는 린 스타트업의 비즈니스 모델인 린 캔버스를 활용하여

고객을 개발하고, 독특한 가치제안을 할 수 있도록 실습함으로써

실무에 바로 활용할 수 있는 마케팅 기획 능력을 향상시킬 수 있습니다.



- 마케팅 매니저, 브랜드 매니저, 디자이너 등 신제품 개발 실무자

- 사업기획, 경영기획 등 신사업 기획자

- 비즈니스 모델 혁신 및 개발 관련자

- 사내 벤처 및 독립 사업 실무자

- 4차 산업혁명과 마켓4.0 시대에 맞는 신제품 개발 접근 프로세스 이해

- 신제품 개발을 위한 린 스타트업 방법 이해

- 린 스타트업에서 핵심 전략을 표현하는 방법인 린 캔버스 모델 실습

- 시장의 변화를 읽기 위한 관찰 기법과 고객을 개발하기 위한 인터뷰 기법 습득

- 고객에게 독특한 가치를 제안할 수 있는 방법 습득

- 신사업의 비즈니스 모델을 개발하는 방법 습득

구자룡

“그 동안 마케팅 기획서, 사업 기획서를 매우 정교하고 방대하게 작성해야

설득력이 있다고 생각했습니다. 그런데 이런 기획서의 효용성이 갈수록 떨어지고

있습니다. 기획할 때의 상황과 다른 환경으로 빠르게 바뀌기 때문입니다. 

린스타트업과 린캔버스는 빠르게 변하는 시장환경에 대응하는 방법입니다. 

린 캔버스 실습을 통해 비즈니스 모델(BM)을 재정립하고, 신사업 및 신제품

기획력을 향상 할 수 있습니다. 비즈니스에 새로운 가치를 창출할 수 있습니다.” 

* 더 자세한 강사 프로필은 밸류바인 사이트에서 다운로드 가능합니다.
(http://valuevine.kr/wp-content/uploads/2016/08/KOOJARYONG-Profile2019.pdf)

경영학 박사 (마케팅 전공)
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한국생산성본부, 한국HR포럼 전문위원

서울브랜드위원회 위원

생산성경영체계(PMS) 인증심사원

Carlson Marketing Group Korea 이사/마케팅실장

상명대학교 경영학과 겸임교수

지금 당장 마케팅 공부하라(한빛비즈)

마케팅 리서치 : Market Sensing & Insight(형설출판사)

시장조사의 기술(리더스북)

http://valuevine.kr/wp-content/uploads/2016/08/KOOJARYONG-Profile2019.pdf


기본과정: 2DAYS, 14HR

※ 교육 니즈에 따른 맞춤형 강의가 가능합니다 (7-14시간 내외)



* 본 자료의 저작권은 작성 강사에게 있으며 개인정보는 강사섭외 외 다른 용도로의 사용을 금합니다.

* 본 자료는 강사섭외 목적으로만 사용하시기 바라며, 외부로 유출되지 않도록 관리하여 주시기 바랍니다.


